Аналіз регуляторного впливу

до проекту рішення Дружківської міської ради

«Про внесення змін до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка»
1.  Проблема, яку передбачається розв’язати:

Цей аналіз регуляторного впливу до проекту рішення Дружківської міської ради «Про внесення змін у додаток 3 до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка» (далі Аналіз) розроблений на виконання та з дотриманням вимог Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» від 11.09.2003 № 1160-IV та Методики проведення аналізу впливу регуляторного акту, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 № 308 і визначає правові та організаційні засади реалізації даного проекту рішення, як регуляторного акту.
2. Визначення проблеми, яку передбачається 
розв’язати шляхом державного регулювання
До виконавчого комітету міської ради надходять звернення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) з таких питань:

1. З проханням зменшення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів:
- щодо розміщення інформаційних щитів коло під’їздів багатоквартирних житлових будинках на яких частково би передбачалось місце для розміщення зовнішньої реклами та місце для оголошень мешканців міста з подальшим утриманням у належному стані прилеглі під’їзди даних багатоповерхових будинків (вирішити проблему збереження чистоти в під’їздах, очистити під’їзди від несанкціонованої реклами тощо) ;

- щодо освітлення зовнішньої реклами на рекламних засобах. При цьому суб’єкти підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) пропонують розміщення рекламного засобу з освітленням (внутрішнім або зовнішнім, змонтованим безпосередньо на спеціальній конструкції) для поліпшення вечірнього та нічного міста через створення продуманих гармонійних засобів архітектурного підсвічування;

- щодо розміщення зовнішньої реклами на діючих зупиночних павільйонах, при умові проведення їх повної реконструкції за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами або на встановлених спеціальних конструкціях типу «зупиночний павільйон» за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами на п’ять років з дати прийняття рішення про надання дозволу на розміщення рекламного засобу для розташування зовнішньої реклами

2. З проханням розглянути можливість звільнити підприємства від плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів

- щодо розміщення зовнішньої малоформатної інформації на вулицях міста а саме спеціальні інформаційні стени. При цьому суб’єктами підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) пропонується безкоштовно в найкоротші строки впровадження програми впорядкування розміщення об’яв громадянами міста та боротьби з самовільними розклеюванням несанкціонованої реклами на будинках. стовпах та огорожах) та надання вулицям задовільного стану що покращить зовнішній вигляд міста (прибирання опор, малих архітектурних форм, стін будівель тощо, кожного дня крім вихідних днів; розміщення всіх інформаційних матеріалів міських і обласних державних установ (санстанції, служб ИНС тощо), звернень міського голови до мешканців міста; надання допомоги в прибирання міста при підготовці до свят міста; надання пільг (коло 50%) населенню при розміщенні об’яв; створення робочих місць з залученням соціально незахищеної верстви населення ( пенсіонерів , інвалідів, студентів);

- щодо розміщення зовнішньої малоформатної інформації на стінах житлових багатоповерхових житлових будинках. При цьому суб’єктами підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) пропонується безкоштовно розмістити на кожному будинку адресні таблички.

Вирішення даних проблем не можливо через відсутність питань щодо зменшення розміру плати або звільнення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) від плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів в діючому регуляторному акті а саме «Рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка»
Тому з метою сприяння розвитку підприємницької діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами у місті Дружківка та залучення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у формуванні благоустрою міста, покращення естетичного вигляду міського середовища, розроблено даний проект рішення Дружківської міської ради стосовно внесення змін до регуляторного акту «Рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка» а саме: у Додаток 3 до рішення міської ради від 27.12.2006 № 5/8-2 «Порядок визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів» .
3. Цілі державного регулювання
Цілями державного регулювання є:
- сприяння розвитку підприємницької діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами у місті Дружківка

- залучення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у формуванні благоустрою території міста, покращення естетичного вигляду міського середовища

Для досягнення даних цілей виникла потреба щодо внесення змін до регуляторного акту «Рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка» а саме: у Додаток 3 до рішення міської ради від 27.12.2006 № 5/8-2 «Порядок визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів».
4. Визначення та оцінка альтернативних
способів досягнення визначених цілей
Альтернативними способами досягнення визначених цілей є:
1.Залишити існуючий стан речей з розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка без змін. додаток 3 до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка», а саме: Порядок визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів, затвердженого рішенням Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2, 
«3.4. Коригуючий коефіцієнт

	№ п/п
	Зміст 2оригуючи обставин
	Значення

	1.
	Розміщення будь-якої реклами
	2,0

	2. 
	Відсутність інформаційного повідомлення про зміст реклами
	2,5

	3.
	Встановлення пріоритету на заявлене місце
	1,0

	4.
	Розміщення соціальної рекламної інформації
	0,0



Цей спосіб не сприятиме розвитку підприємницької діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами у місті Дружківка, оскільки розмір плати щодо користування місцями розташування рекламних засобів, що знаходяться в комунальній власності без передбачення коригуючих коефіцієнтів у Порядоку визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів не сприятиме залученню у місто розповсюджувачів зовнішньої реклами що не дозволить збільшити надходжень до місцевого бюджету та залучити суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у формуванні благоустрою території міста, покращення естетичного вигляду міського середовища

2.Внести у додаток 3 до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка», а саме: Порядок визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів, затвердженого рішенням Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2, такі зміни: пункт 3.4. викласти у такій редакції:
«3.4. Коригуючий коефіцієнт

	№ п/п
	Зміст коригуючих обставин
	Значення

	1
	Розміщення рекламного засобу з освітленням (внутрішнім або зовнішнім, змонтованим безпосередньо на спеціальній конструкції).
	0,5

	2
	Розміщення виносної щитової конструкції типу «штендер» – тимчасова спеціальна конструкція, розташовувана розповсюджувачем зовнішньої реклами під час його роботи, що рекламує свої товари, якщо площа місця розташування рекламних засобів (Sрозрах.) не перевищує двох квадратних метри.
	 0,5

	3
	Розміщення зовнішньої реклами на діючих зупиночних павільйонах, при умові проведення їх повної реконструкції за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами або на встановлених спеціальних конструкціях типу «зупиночний павільйон» за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами на п’ять років з дати прийняття рішення про надання дозволу на розміщення рекламного засобу для розташування зовнішньої реклами
	 0,1 


Цей спосіб не вирішить проблеми залучення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у благоустрій зовнішніх фасадів будинків; впровадження програми впорядкування розміщення об’яв громадянами міста та боротьби з самовільними розклеюванням несанкціонованої реклами на будинках. стовпах та огорожах) та надання вулицям задовільного стану що покращить зовнішній вигляд міста (прибирання опор, малих архітектурних форм, стін будівель тощо, кожного дня крім вихідних днів; розміщення всіх інформаційних матеріалів міських і обласних державних установ (санстанції, служб ИНС тощо), звернень міського голови до мешканців міста; надання допомоги в прибирання міста при підготовці до свят міста; надання пільг (коло 50%) населенню при розміщенні об’яв; створення робочих місць з залученням соціально незахищеної верстви населення ( пенсіонерів , інвалідів, студентів); сприянню зростання соціальної реклами в місті; вирішити проблему збереження чистоти в під’їздах, очистити під’їзди від несанкціонованої реклами тощо. 

3.Внести у додаток 3 до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка», а саме: Порядок визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів, затвердженого рішенням Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2, такі зміни:пункт 3.4. викласти у такій редакції:

«3.4. Коригуючий коефіцієнт
	№ п/п
	Зміст коригуючих обставин
	Значення

	1
	Розміщення виносної щитової конструкції типу «штендер» – тимчасова спеціальна конструкція, розташовувана розповсюджувачем зовнішньої реклами під час його роботи, що рекламує свої товари, якщо площа місця розташування рекламних засобів (Sрозрах.) не перевищує двох квадратних метри.
	 0,5

	2
	Розміщення виносної щитової конструкції типу «штендер» – тимчасова спеціальна конструкція, розташовувана розповсюджувачем зовнішньої реклами під час його роботи, що рекламує свої товари, якщо площа місця розташування рекламних засобів (Sрозрах.) не перевищує двох квадратних метри та не менш як 50% його площини використовується під соціальну рекламу
	0,25.

	3
	Розміщення не наземного та не дахового рекламного засобу у разі якщо площа місця вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину не перевищує одного квадратного метра .
	0,5

	4
	Розміщення не наземного та не дахового рекламного засобу у разі якщо площа місця вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину не перевищує одного квадратного метра тане менш як 50% його площини використовується під соціальну рекламу
	0,25



Цей спосіб не вирішить проблеми залучення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у благоустрій зовнішніх фасадів будинків; поліпшення вечірнього та нічного міста через створення продуманих гармонійних засобів архітектурного підсвічування; проведення повної реконструкції діючих зупиночних павільйонах або встановлених нових спеціальних конструкціях типу «зупиночний павільйон» за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами.


4.Прийняття міською радою запропонованого нормативно-правового акта - рішення «Про внесення змін у додаток 3 до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка» а саме:

«Внести у додаток 3 до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка», а саме: Порядок визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів, затвердженого рішенням Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2, такі зміни: пункт 3.4. викласти у такій редакції:

«3.4. Коригуючий коефіцієнт

	№ п/п
	Зміст коригуючих обставин
	Значення

	1
	Розміщення рекламного засобу з освітленням (внутрішнім або зовнішнім, змонтованим безпосередньо на спеціальній конструкції) на перший рік з дати прийняття рішення про надання дозволу на розміщення рекламного засобу для розташування зовнішньої реклами
	0,5

	2
	Розміщення рекламного засобу з освітленням (внутрішнім або зовнішнім, змонтованим безпосередньо на спеціальній конструкції) окрім першого року з дати прийняття рішення про надання дозволу на розміщення рекламного засобу для розташування зовнішньої реклами
	0,8

	3
	Розміщення виносної щитової конструкції типу «штендер» – тимчасова спеціальна конструкція, розташовувана розповсюджувачем зовнішньої реклами під час його роботи, що рекламує свої товари, якщо площа місця розташування рекламних засобів (Sрозрах.) не перевищує двох квадратних метри.
	0,5

	4
	Розміщення виносної щитової конструкції типу «штендер» – тимчасова спеціальна конструкція, розташовувана розповсюджувачем зовнішньої реклами під час його роботи, що рекламує свої товари, якщо площа місця розташування рекламних засобів (Sрозрах.) не перевищує двох квадратних метри та не менш як 50% його площини використовується під соціальну рекламу
	0,25.

	5
	Розміщення спеціальних конструкцій - плоскі та об'ємні стенди, тумби, рекламні конструкція формату 1,2×1,8 м. типу «Сіті-лайт» у разі розміщення їх одним суб’єктом підприємницької діяльності (розповсюджувач зовнішньої реклами) групою не менш як п’ять рекламних засобів
	0,5

	6
	Розміщення спеціальних конструкцій - плоскі та об'ємні стенди, тумби, рекламні конструкція формату 1,2×1,8 м. типу «Сіті-лайт» у разі розміщення їх одним суб’єктом підприємницької діяльності (розповсюджувач зовнішньої реклами) групою не менш як п’ять рекламних засобів та не менш як 50% їх площин використовується під соціальну рекламу
	0,25

	7
	Розміщення не наземного та не дахового рекламного засобу у разі якщо площа місця вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину не перевищує одного квадратного метра .
	0,5

	8
	Розміщення не наземного та не дахового рекламного засобу у разі якщо площа місця вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину не перевищує одного квадратного метра тане менш як 50% його площини використовується під соціальну рекламу
	0,15

	9
	Розміщення зовнішньої реклами на діючих зупиночних павільйонах, при умові проведення їх повної реконструкції за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами або на встановлених спеціальних конструкціях типу «зупиночний павільйон» за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами на перші п’ять років з дати прийняття рішення про надання дозволу на розміщення рекламного засобу для розташування зовнішньої реклами
	0,0 


- доповнити Порядок пунктом 3.5 такого змісту:

«3.5. При участі суб’єкта підприємницької діяльності (розповсюджувача зовнішньої реклами) у формуванні благоустрою території міста, покращення естетичного вигляду міського середовища питання щодо пониження розміру плати щодо користування місцями,

які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам розглядаються включно сесією дружківської міської ради»
-  пункт 10. виключити»
Запропонований спосіб є найбільш доцільним та вирішить вище визначені проблеми.

Перевага обраного способу досягнення встановлених цілей очевидна, так як він передбачає : сприянню розвитку підприємницької діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами у місті Дружківка, а саме залучити у місто розповсюджувачів зовнішньої реклами що дозволить збільшити надходжень до місцевого бюджету та залученню суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у формуванні благоустрою території міста, покращення естетичного вигляду міського середовища а саме:
- щодо розміщення інформаційних щитів коло під’їздів багатоквартирних житлових будинках на яких частково би передбачалось місце для розміщення зовнішньої реклами та місце для оголошень мешканців міста з подальшим утриманням у належному стані прилеглі під’їзди даних багатоповерхових будинків (вирішити проблему збереження чистоти в під’їздах, очистити під’їзди від несанкціонованої реклами тощо) ;

- щодо освітлення зовнішньої реклами на рекламних засобах. При цьому суб’єкти підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) пропонують розміщення рекламного засобу з освітленням (внутрішнім або зовнішнім, змонтованим безпосередньо на спеціальній конструкції) для поліпшення вечірнього та нічного міста через створення продуманих гармонійних засобів архітектурного підсвічування;

- щодо розміщення зовнішньої реклами на діючих зупиночних павільйонах, при умові проведення їх повної реконструкції за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами або на встановлених спеціальних конструкціях типу «зупиночний павільйон» за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами на п’ять років з дати прийняття рішення про надання дозволу на розміщення рекламного засобу для розташування зовнішньої реклами;
- щодо розміщення зовнішньої малоформатної інформації на вулицях міста а саме спеціальні інформаційні стени. При цьому суб’єктами підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) пропонується безкоштовно в найкоротші строки впровадження програми впорядкування розміщення об’яв громадянами міста та боротьби з самовільними розклеюванням несанкціонованої реклами на будинках. стовпах та огорожах) та надання вулицям задовільного стану що покращить зовнішній вигляд міста (прибирання опор, малих архітектурних форм, стін будівель тощо, кожного дня крім вихідних днів; розміщення всіх інформаційних матеріалів міських і обласних державних установ (санстанції, служб ИНС тощо), звернень міського голови до мешканців міста; надання допомоги в прибирання міста при підготовці до свят міста; надання пільг (коло 50%) населенню при розміщенні об’яв; створення робочих місць з залученням соціально незахищеної верстви населення ( пенсіонерів , інвалідів, студентів);

- щодо розміщення зовнішньої малоформатної інформації на стінах житлових багатоповерхових житлових будинках. При цьому суб’єктами підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) пропонується безкоштовно розмістити на кожному будинку адресні таблички.

5. Механізм та заходи, які пропонуються
для розв’язання проблеми

Основними завданнями запропонованого проекту рішення є 
- сприяння розвитку підприємницької діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами у місті Дружківка

- залучення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у формуванні благоустрою території міста, покращення естетичного вигляду міського середовища
Визначена проблема не може бути розв’язана за допомогою ринкових механізмів і потребує державного регулювання, оскільки, відповідно до п. 44 ч. 1 ст. 26 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», до повноважень міської ради належить вирішення питань розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів .

Механізмом, який забезпечить ефективне розв’язання проблеми шляхом прийняття запропонованого регуляторного акту є механізм, визначений у положеннях Закону України «Про засади державної регуляторної політики в сфері господарської діяльності» від 11.09.2003  № 1160-IV, одним із важливих моментів якого є аналіз сформованої ситуації та підготовка відповідного проекту рішення Дружківської міської ради.

Вищезазначена проблема буде розв’язана шляхом прийняття в установленому порядку даного рішення Дружківської міської ради.

Прийняття запропонованого регуляторного акту дасть можливість затвердити чітко визначені вимоги до всіх суб’єктів підприємницької діяльності та громадян, що здійснюють  розповсюдження зовнішньої реклами в місті Дружківка, стане гарантом надання рівних можливостей у здійсненні діяльності у сфері розповсюдження зовнішньої реклами всім суб’єктам підприємницької діяльності, норми якого будуть прозорими і відповідатимуть вимогам чинного законодавства.
Запропонований механізм дії даного проекту регуляторного акта  відповідає принципам державної регуляторної політики, а саме: доцільності, адекватності, ефективності, прозорості, передбачуваності.

Проблеми пропонується вирішити шляхом прийняття рішення міської ради «Про внесення змін до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка», яким будуть:

- встановлені чіткі вимоги до всіх суб’єктів підприємницької діяльності та громадян, що здійснюють діяльність у сфері розповсюдження зовнішньої реклами у місті  Дружківка;

- забезпечений єдиний підхід до виконання вимог чинного законодавства у сфері розповсюдження зовнішньої реклами ;

- надані рівні гарантовані можливості у розповсюдження зовнішньої реклами всім суб’єктам підприємницької діяльності міста Дружківка.

Розробка рішення Дружківської міської ради «Про внесення змін до рішення Дружківської міської ради від 27.12.2006 №5/8-2 «Про зовнішню рекламу у місті Дружківка» здійснюється за принципами:

· законності;

· гласності;

· економічної та юридичної обґрунтованості.

Ступень ефективності запропонованого виду правового регулювання є достатньо високим, що обумовлюється характером засобу вирішення проблем.

6. Обґрунтування можливості досягнення визначених
цілей у разі прийняття регуляторного акта.

Можливість досягнення цілей, передбачених п.3 цього Аналізу у разі прийняття зазначено рішення є цілком реальною та обґрунтованою у зв'язку з тим, що метою створення проекту зазначеного рішення є цілеспрямоване вирішення зазначених проблем у місті.

Оцінка можливості впровадження та виконання вимог РА
Даний регуляторний акт мотивує розповсюдження зовнішньої реклами всім суб’єктам підприємницької діяльності виконувати встановлені вимоги через такі мотиви: 

Прийняття зазначеного регуляторного акта повністю забезпечує досягнення цілей передбачених пунктом 3 цього Аналізу.

Дане рішення відповідає вимогам чинного законодавства і є можливим для застосування.

Крім того, прийняття вказаного Порядку не потребує виділення додаткових коштів з місцевого бюджету.
Для досягнення мети розробленого регуляторного акту необхідно:

Прийняття запропонованого регуляторного акту дасть можливість затвердити чітко визначені вимоги до всіх суб’єктів підприємницької діяльності та громадян, що здійснюють  розповсюдження зовнішньої реклами в місті Дружківка і стане гарантом надання рівних можливостей у здійсненні діяльності у сфері розповсюдження зовнішньої реклами всім суб’єктам підприємницької діяльності, норми якого будуть прозорими і відповідатимуть вимогам чинного законодавства.

- дотримання Закону України «Про рекламу».
Враховуючи вищевикладене, впровадження та виконання вимог акта органами місцевого самоврядування, суб’єктами підприємницької діяльності передбачається ефективним.

Поінформованість суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами), на яких розповсюджується дія даного РА буде здійснено наступним шляхом: відповідно діючого законодавства після затвердження даного РА рішенням Дружківської міської ради воно буде оприлюднені в суспільно-політичній газеті «Дружківский робочий» та на офіційному порталі Дружківської міської ради: htth://druisp.org.ua  Регуляторна політика. При зверненні суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) безпосередньо до відділу містобудування та архітектури виконкому Дружківської міської ради (орган, що видає документ дозвільного характеру) будуть надаватись кожному СПД особисто вичерпні роз’яснення.
7. Визначення очікуваних результатів прийняття
запропонованого регуляторного акта
Прийняття запропонованого регуляторного акту надасть можливість впорядкувати та спростити процедуру переведення жилих приміщень (квартир, будинків) в нежилі шляхом встановлення єдиних вимог до її проходження.
Таблиця вигод і витрат 

	Сфера впливу
	Вигоди
	Витрати

	Територіальна громада
	Сприянне розвитку підприємницької діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами у місті Дружківка, а саме залучення до міста розповсюджувачів зовнішньої реклами у формуванні благоустрою території міста, покращенні естетичного вигляду міського середовища
	Не передбачаються

	суб’єкти підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами)
	Можливість питань щодо зменшення розміру плати або звільнення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачі зовнішньої реклами) від плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів позволить збільшити кількості рекламо носіїв що приведе до збільшення доходу від розширення бізнес - діяльності.
	Збір та підготовка визначених діючим законодавством документів для  одержання дозволу 

- фотокартка або комп'ютерний макет місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу,та ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням;

- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи або фізичної особи – підприємця.

	Органи

місцевого

самоврядування
	Покращення естетичного вигляду міського середовища.
	Проведення процедури оприлюднення матеріалів


Досягнення запропонованим регуляторним актом встановлених цілей є можливим з найменшими витратами для всіх учасників.

8. Обґрунтування строку дії регуляторного акта
Заплановане рішення є регуляторним нормативно-правовим актом на довгостроковий термін, який діє на невизначене коло осіб, є загальнообов’язковим до застосування на території міста Дружківка.
Термін дії запропонованого регуляторного акта встановлюється до прийняття нових нормативних актів на законодавчому рівні або рішень міської ради. У разі потреби, до нього вноситимуться зміни за підсумками аналізу відстеження його результативності.

При виникненні змін у чинному законодавстві, які можуть впливати на дію запропонованого регуляторного акту, РА може бути скасований або до нього можуть вноситись відповідні зміни та доповнення. 

9. Показники результативності регуляторного акту
У разі впровадження регуляторного акта будуть досліджуватися і визначатися такі показники:
	Показники
	Базове відстеження (1 місяць)
	Повторне відстеження (2013 рік, 9 міс. 2014 рік)
	Періодичне (2016 рік, 9 міс 2017 року)

	Розмір надходжень до бюджетів усіх рівнів (тис. грн.) від дії РА
	Безпосередньо не передбачено

	Коло суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) на яких поширюється дія РА
	Дія РА поширюється на фізичних осіб – підприємців або юридичних осіб (розповсюджувачів зовнішньої реклами), які бажають розмістити зовнішню рекламу у місті Дружківка та регулює відносини, що виникають у зв'язку з розміщенням зовнішньої реклами у місті Дружківка, та визначають порядок надання дозволів на розміщення такої реклами. Дія Правил поширюється на всі підприємства, установи та організації, незалежно від форми власності, а також фізичних осіб, які здійснюють діяльність у сфері зовнішньої реклами у місті Дружківка.

	Розмір коштів, що витрачаються суб’єктами господарювання або фізичними особами, пов’язані з виконанням вимог акту
	Збір та підготовка визначених діючим законодавством документів: 

- фотокартка або комп'ютерний макет місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу,та ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням;

- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи або фізичної особи – підприємця.



	Рівень поінформованості (%) суб’єктів господарювання та фізичних осіб підпадає дія РА
	100


	100
	100

	Кількість звернень, що надійшли від суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) на яких поширюється дія РА (од.)
	2
	12
	8
	16
	12

	Кількість наданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами стосовно місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів (од.)
	2
	12
	8
	16
	12

	Кількість відмов на звернення, що надійшли від суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) на яких поширюється дія РА, які підпадають під дію РА, з початку дії РА (од.)
	-
	-
	-
	-
	-


10. Заходи, за допомогою яких буде здійснюватися відстеження
результативності нормативно-правового акта
Відстеження результативності регуляторного акту буде здійснюватися за даними відділу містобудування та архітектури виконкому Дружківської міської ради. 

Базове відстеження результативності дії даного регуляторного акту буде здійснюватися у січні 2014 року, 
Повторне відстеження результативності регуляторного акту буде здійснено через рік після набрання ним чинності.
Періодичні відстеження будуть здійснюватися кожні 3 роки після проведення повторного.
На підставі результатів відстеження ефективності регуляторного акту буде прийматися рішення про залишення регуляторного акту без змін, необхідність внесення змін та доповнень до регуляторного акту, або визнання регулярного акта або окремих його положень такими, що втратили чинність. 
Міський голова







В. С. Гнатенко
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